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Sieben wilde Fragen,
die Sie sich stellen sollten, bevor Sie weiter lesen. 

1. Ich kann mich in die Denkweise anderer Personen hineinversetzen. 

2. Meine Zielgruppen sind «alle».

3. Neues fasziniert mich.

4. Schwarze Socken sind out, weil alle schwarze Socken tragen.

5. Ich kann, was ich tue und das tue ich immer noch genau so. 

6. Einen Kundenwert zu schaffen, ist für mich zentral.

7. Kaffee kann auch zum Streichen einer Wand verwendet werden.

Ja       Nein
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